Miedzy granicami

O projektowaniu dla miedzynarodowych
koncerndw, stosowaniu nowoczesnych
indywidualnych
mebli i réznicach migdzy wnetrzami
w kraju i za granica, z Przemystawem
Stopg rozmawiata Joanna Jabtonska.

technologii, realizacji

Wywiad z Przemysfawem Stopg, wiascicielem Massive Design

Pana projekty sg bardzo zréznicowa-
ne. We wnetrzach siedziby White&Case
przewaza stonowanie i dostojenstwo, na-
tomiast w projekcie dla Grupy Zywiec nie
brak mocnych akcentéw kolorystycznych,
nietypowych mebli. Jak duzy wptyw nare-
alizacg ma inwestor?

Bardzo wazne jest to, aby projekt pa-
sowat do zastanej struktury korporacyjnej
i profilu dziatalnosci klienta. Jest oczywiste,
ze White&Case — firma prawnicza — wy-

maga bardziej powsciagliwych, klasycznych
elementéw wystroju. Przewazajg barwy
pastelowe, a wysokiej jakosci wykoncze-
nia dodajg prestizu. W projekcie znajdujg
sie forniry naturalne, migkkie wyktadziny
o stonowanym kolorze. Podobne cechy
dominujg we wzornictwie meblowym.
Projekt dla Grupy Zywiec jest skrajnie
inny — piwo, tradycja browarnicza. Stwarza
to odmienne mozliwosci realizacji. Stad na-
wigzania do miedzianych kadzi i urzadzen,

ktore byty stosowane wieki temu. Nato-
miast wspotczesne elementy ze stali nie-
rdzewnej spajajg detale wystroju w ksztatty
tych historycznych kadzi. W ten sposéb uje-
lismy réwnie z dzisiejsz tradycje browarni-
cza. Barwy dostosowalismy do kolorystyki
korporacyjnej. Jako ciekawostke powiem,
Ze zmienia sk ona co jakié czas i GrupaZy-
wiec jest przyktadem tego typu zjawiska.
Niedawno, po prawie cmiu latach od re-
alizacji, przeprojektowalismy wyktadzine

dywanow , dostosowujac jg do dzisiaj obo-
wigzujgcej kolorystyki korporacyjnej.

Inspiruje sig Pan charakterystycznymi
elementami identyfikacji wizualnej — przy-
ktadem moze by¢ projekt dla firmy Whir-
pool, gdzie wprowadzono elementy ze stali
nierdzewne;j.

Tak, i to zarébwno w przypadku kon-
kretnego projektu ci ggu kuchennego, jak
i pod wzgledem formalnym. Recepcja firmy
Whirpool pe tni nie tylko swoj g podstawow g
funkcje — jest tez elementem showroomu.
Pomieszczenie to zostao celowo powigk-
szone, a lada wyghda jak fragment bardzo
nowoczesnej zabudowy kuchennej. Po bo-
kach znajduig sie ciagi szafek, lodowki oraz
kuchenki z wyciggami. W petni wyposazona
kuchnia moze stanowi¢ zaplecze cateringo-
we z wtasng kuchenkg i wyciagiem powie-
trza. W trakcie spotkania lub podczas prze-
rwy mo zna usmazy¢ jajecznice na bekonie
z cebulkg, a zapach nie kedzie wyczuwalny.
Udowadniamy, ze odpowiednio zainstalo-
wany sprzet bardzo dobrze spetnia swojg
funkcje. Nie bedziemy natomiast projekto-
wali w ten sposéb kancelarii prawniczej.

Tak, poza tym mecenasowie lubig wzor-
nictwo klasyczne.

Prawnicy wybierajg elementy bardziej
tradycyjne, ale nie jest to reguta. Zwiedza-
jac biuro jednego z naszych klientéw — du-
Zej miedzynarodowej kancelarii prawniczej
w Nowym Jorku — zaobserwowa tem, ze
partnerzy majg bardzo zré znicowany wystrdj
swoich gabinetéw, zaczynajgc od wzornictwa
klasycznego, poprzez modernistyczne, & do
form bardzo wsp6 tczesnych, m.in. w stylu hi-
tech. Powierzchnie wspdine, recepcje, sale
konferencyjne charakteryzuje ujednolicony,
modernistyczny charakter

W projekcie siedziby firmy Ericsson
uwage przykuwa ciekawa lada ekspozycyj-
na. Proszg nam powiedzie¢, skad pomyst
tak nietypowego mebla?

Projekt powstat na poczatku 2000 r.
Wspotpraca z firmgrozpocz eta sie od zapro -
szenia do Szwecji, gdzie oglagdaliémy gtéwng
siedzibe, a wiasciwie pare obiektéw. Erics-
son ma w Sztokholmie kilka lokalizacji. Mojg
uwage zwrdcity skandynawskie materiaty
i wzornictwo, jasne wyko rficzenia z brzozy
i klonu, forniry powtarzaj ace si¢ réwniez
w stolarkach drzwiowych i okiennych.
W naszym projekcie duzg $ciane, ktérg
chcieli$my przeznaczy¢ na ekspozycg, réow-
niez zrealizowali$my w duchu skandynaw-
skim. Potraktowali $my jg jako ptaskorzez-
be, gdzie zamiescilismy zaréwno logo firmy,
jak i elementy elektroniczne, stosowane
w modutach produkowanych urzadzen.
Nalezy zwréci ¢ uwage, ze to nie byty tyl-
ko telefony komérkowe, poniewa z Erics-
son zajmuje sie réwnie z zaawansowanymi
technologiami komunikacyjnymi, zwigza-
nymi z nadajnikami, stacjami bazowymi,
systemami tgcznosci  bezprzewodowej,
wykorzystywanymi w celach obronno$ci.
Stad $ciana poduzyta do zaprezentowania
urzadzen codziennego uzytku: bluetooth,
telefonow, a tak ze modutéw znacznie no-
woczesniejszych oraz ich historyzujacych,
wybranych elementéw. Cato$¢ obudowali-
$my brzozowymi fornirami zwigzanymi ze
skandynawskg tradycja.

Czy inspiracjg dla wnetrz  Wyborowej
staty sie dzieta Franka Gehry’ego (architekt
ten jest autorem projektu butelki Wybo-
rowej i charakterystycznych krzeset, ktére
znalazty sig wéréd wyposazenia)?Jak praco-
wato sie Panu w takim otoczeniu?

Projekt sktada sie z dwoch etapow.
Pierwszy polegat na zaprojektowaniu re-
cepcji oraz powierzchnibiurowej i powstat
w bardzo krotkim okresie czasu — jesz-
cze nie byto mowy o projektach Franka
Gehry'ego. Natomiast w drugim etapie
opracowali$my wnetrze baru, gdzie po-
jawity sie dwie realizacje tego architekta.

Tuz przy wejsciu do recepcji dominujg
barwy jasne, prawie biel. Tak zrealizowana
zostata podtoga, sufit i sciany — w réznych
odcieniach i teksturach materiatu. Do tego
stal kwasowa i szklo. Przeskalowalismy
i ustawiliSmy ktosy zboza, poniewaz jest to
podstawowy surowiec, od ktérego zaczyna
sie produkcje. Dodatkowo, koncepcja na-
wigzuje do czystosci spirytusu — biaty, przej-
rzysty, niczym niezaktécony kolor. Nast gp-
nym elementem jest lada recepcyjna. Ma
ksztalt zgeometryzowanej kostki lodu. Na
niej zostaty umieszczone ekrany, na ktérych
nieustannie wyswietlane sg reklamy firmy
z catego $wiata. Wprawdzie Wyborowa jest
nasz krajow g markg, ale nalezydo koncer-
nu Pernod Ricard, w zwigzku z tym mamy
filmy z Australii i Ameryki Po tudniowej, kto-
re prezentuj g lokalne produkty. Co ciekawe,
zréznicowanakolorystkatychreklamwy-
wotuje poswiate na biatych scianach recepcii.
Gdybysmy zastosowali tam jakikolwiek inny
kolor, mog toby to wygladac¢ nieciekawie.

Szczegdlnie ze jako projektanci nie
mamy wptywu na kolorystyle reklam.

Tak, na reklamy i strategie marketingu
nie mamy wptywu, a kolory biaty i czarny
sgneutralne, pasujg do kazdej wy $wietlanej
reklamy.

Ciekawym rozwigzaniem jest stét na
jednej nodze — oczywiscie to ztudzenie
optyczne. Po angielsku ,legless” (bez jednej




nogi) oznacza ,wstawiony”, wigc mamy de-
likatnie ,pijany” stét. Z innych materiatéw
wykonczeniowych w biurze Wyborowej
zastosowaliémy czarno-biatg wyktadzine.
Tak naprawde jest to barwa szaro-biata,
ale przez kontrastowy wzér wywotuje
czarno-biate ztudzenie optyczne. Dzigki
temu podtoga jest odporniejsza na zabru-
dzenia. W korytarzach wyk tadzina ta przy-
pomina skoére zebry. Nietypowo rozwigza-
liSmy réwnie z napinane sufity w ksztatcie
okregow, pojawiajgce sie w korytarzach.
Inspiracjg dla tego rozwigzania byty dna
butelek z przezroczystg zawarto$cig od-
bijajaca $wiatto. Podobne jak w przypadku
wyktadziny, czarno-biate kontrasty uzy-
skalismy w sufitach. Dzigki zastosowaniu
elementéw wystroju o réznej geometrii,
ale zblizonej kolorystyce, sg spojne i two-
rzg dynamiczne wnetrze.

Swiat architektury

W ktérym momencie pojawit sige Frank
Gehry?

W drugim etapie, w trakcie projektu
baru. Wiedziatem, ze zaprojektowat on
butelke Exquisite dla Wyborowej. Byt to
bardzo ciekawy obiekt, co chcieli§my za-
akcentowac¢. Oczywiscie nie w samym ba-
rze, poniewa z lada jest podporzgdkowana
technologii barowej. Zrealizowali$my m.in.
sufit organiczny, ktéry zapewnia orygi-
nalno$¢ wnetrzu i jest spojny z pradami
obserwowanymi we wspétczesnej archi-
tekturze. Kiedy dowiedzieliSmy sie, ze
w obrebie baru bedg eksponowane butelki
projektu Gehry’ego, od razu pomyslatem
o produktach amerykariskiej firmy meblo-
wej Heller. Dla niej ten architekt zapro-
jektowat m.in. taboret, ktéry ma ksztatt
zblizony do ksztattu butelki. Dlatego za-
proponowatem, aby w barze pojawit sig ten

mebel, ktéry mo ze réwnie z petnic¢ funkcje
stolika. Pomyst wszystkim sie spodobat.

Czy w tej realizacji znalazty si¢ meble
projektowane indywidualnie?

Tak, oczywi$cie. Wspomniane juz lada,
recepcja, stét na jednej nodze. Projekto-
watem réwniez stét dla marki Absolut —
trojkatny, stalowy, spawany; konferencyjny
dla Malibu — biaty z duzg puszkg dla przyta-
czy usytuowang posrodku; oraz dla Jacob’s
Creek — na czterech charakterystycznych,
debowych nogach. Czesto projektuj e me-
ble indywidualnie, to bardzo wdzigczny
temat. Poprzez odpowiednie wzornictwo
mozemy przyblizy¢ uzytkownikowi to,
czemu pomieszczenie jest dedykowane —
spinamy projekt w catos¢. Czasem trudno
jest znalez¢ wiasciwy mebel w seryjnej
produkgcji, cho¢ oczywiscie, mozemy wy-
bra¢ piekny produkt wysokiej jako$ci o do-
brze rozwigzanej ergonomii.

Pracuje Pan zaréwno w Polsce, jak i za
granica. Gdzie projektuje sie najlepiej?

Z jednej strony, doskonale projektu-
je sie w Polsce, bo znamy realia i przepi-
sy, ale wiekszym wyzwaniem jest praca za
granica. Planug zaprojektowa ¢ siedzibe
dla naszego klienta poza krajem, poniewaz
w Polsce mamy pewne ograniczenia. Pro-
jektujemy zwykle dla firm miedzynarodo-
wych, ktdre bardzo szybko sie rozwijaja,
w zwigzku z tym trudno przewidzie¢, jak
duzych siedzib bedg potrzebowa¢ za dwa,
trzy lata. Stad nie chcg podpisywa¢ dtugo-
terminowych uméw najmu, np. na dwa-
dziescia pig¢ lat. Gdyby sytuacja sie zmie-
nita, moglibysmy operowa¢ ciekawszymi
rozwigzaniami, poniewaz mielibysmy do
dyspozycji znacznie wigkszy budzet.

W jaki sposéb podchodzi Pan do no-
wych wyzwan? Co jest najwazniejsze jesz-
cze przed wykonaniem pierwszego szkicu?

Zacznijmy od tego, ze wyrdznia sie dwa
etapy projektu, zwi gzane z tym, jak funk-
cjonuje rynek nieruchomosci. Najczesciej
jest to badanie przez najemce pojemno-
$ci budynku. Sprawdzamy wiec rézne ukta-
dy funkcjonalne. Chodzi o to, ile 0séb be-
dzie pracowa¢ na okreslonej powierzchni,
przy danej strukturze rzutu: otwartej, za-
mknigtej lub mieszanej. Po tej analizie zo-
staje podpisany list intencyjny, zawiera si
umow ¢ najmu. Dopiero po akceptaciji ukta-
du funkcjonalnego nasgpuje etap szczego-
towej analizy tego, jak bedg wygladaty wne-
trza i zastosowane wzornictwo.

Pytam o to, poniewa z Pana projekty sg
niejako podporzgdkowane jednej idei.

Pierwsza my$l dotyczy przewaznie ukta-
du funkcjonalnego, okreslenia powierzchni
oraz dostosowania sie do budzetu. Dodatko-
wo, projekt musi ju z na poczatku uwzgled-
nia¢ spodziewany rozwoj firmy. Opraco-
wanie powinno gwarantowa¢ mobilno$é
i dopiero po przedstawieniu rozwigzania,
ktére sprosta tym potrzebom, przechodzi-
my do etapu projektowania rozwigzan ma-
teriatowych i meblarskich.

Czy zdarzyto sig, z e firma odrzucita
dany biurowiec, bo w wyniku analiz okazato
sie, ze inna lokalizacja kedzie dla niej lepsza?

Wiegkszos¢ obiektéw biurowych budo-
wana jest spekulacyjnie. Na etapie zakupu
dziatki i powstawania projektu architekto-
nicznego deweloper nie wie, kto wynajmie
powierzchnig. W zaleznosci od ksztattu
dziatki i warunkéw zabudowy realizowane s g
budynki o odmiennych uktadach funkcjonal-

nych, o réznych powierzchniach kondygnacji
i odlegtosciach migdzy elewacjg a trzonem
budynku.Rodzaj elewacji i sposdb jej po-
dzialu na moduty okienne réwniez jest za-
gadnieniem bardzo zozonym. To wszystko
ma kluczowy wptyw na zainteresowanie
potencjalnego najemcy obiektem. Niekto-
re budynki o wezszych traktach i gestszym
podziale elewacji sgdoskonate w przypadku
pomieszczen, inne natomiast dla uktadéw
otwartych. Analizujgc te elementy i wykonu-
jac wstepne projekty podziatu powierzchni,
wiemy, ktéry obiekt jest odpowiedni dla na-
szego klienta, ze wzgkdu na uktad funkcjo-
nalny powierzchni biurowej. Nie zawsze bu-
dynek o najlepszym uktadzie funkcjonalnym
wygrywa, poniewaz réwnolegle analizuje sie
warunki umowy najmu oraz samg lokaliza-
cje, czyli otoczenie, srodki komunikacji miej-

skiej, czas dojazdu pracownikéw, mozliwosé
Zzjedzenia lunchu czy zrobienia zakupéw po
pracy. Stosunek wynikéw tych trzech analiz
— architektoniczno - funkcjonalnej, warun-
kéw umowy najmu i lokalizacji — decyduje
o ostatecznym wyborze. Zdarza sie, ze
klient zostaje w swojej dotychczasowe;j sie-
dzibie, bo tak jest najkorzystniej (Smiech).
Wtedy zastanawiamy sie nad odswieze-
niem wizerunku, inng kolorystyk g, zmiang
wystroju lub jego elementéw na bardziej
wspotczesne.

W ktérym momencie do pracy angazo-
wany jest komputer?

Wykorzystuje si¢ go od poczatku, bo
juz omoéwione analizy przygotowujemy
w oparciu o aplikacje cyfrowe. Sg one wy-
konywane w postaci schematéw funkcjo-
nalnych, tzw. space planéw w skali 1:200.
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W jakim kierunku, Pana zdaniem, bedzie
sie rozwija ¢ polska architektura wnetrz?

Jezeli chodzi o architekturg wnetrz
biurowych, to nie ma wyraznie krajowego
trendu Stosujemy powszechnie wykorzy-
stywane, $wiatowe technologie. Mysle tu
o technologii IT, z ktérg zwiazane jest pro-
jektowanie podtég podniesionych, mebli
i elementy wyposazenia. Uzywane mate-
riaty budowlane i wyko iczeniowe to $cia-
ny GK, sciany modularne i systemy $cianek
szklanych, modularne sufity akustyczne,
modularne wyktadziny dywanowe, produ-
kowane w wigkszosci przypadkéw przez
firmy o globalnym zasiegu. Niewazne, czy
projektujemy w Wielkiej Brytanii czy Turcji
— mamy dostgp do takich samych techno-
logii oraz materiatéw wyko nczeniowych.
Poniewaz wigkszos$¢ projektow stanowi g
realizacje korporacyjne, wykonywane we
wspdtczesnych  budynkach  biurowych,
réznice zwigzane z ogoélnym wizerunkiem
projektéw prawie si e zacierajg. Czesto kor-
poracje majg opracowane globalne wytycz-
ne dotyczace ergonomii, sposobu podziatu
powierzchni, kolorystyki, tak aby osiggna¢
podobny efekt funkcjonalny i estetyczny
w kazdym miejscu naswiecie. W takich pro-
jektach by¢é moze jedynie elementy regio-
nalne bedg wprowadzane jako dekoracja,
i to w ograniczonym zakresie. W projek-
tach, gdzie mamy wigkszg swobode, stara-
my sig wprowadzac¢ gre koloréw, co odréz-
nia siedziby naszych klientéw realizowane
w Polsce od projektéw np. w Niemczech,
gdzie od lat dominuje bardziej powsciagliwa
kolorystyka i wzornictwo inspirowane r6z-
nymi odcieniami szarosci, a czasem stylem
hi-tech.

Ostatnio zaobserwowatem, ze niekto-
re globalne firmy produkujace elementy
wykonczeniowe wdrazajg wzornictwo
z motywami i kolorami zwigzanymi z lokal-
nym folklorem. Znamy korporacje, ktére
zachecajg do tego, aby projekty réznicowac
i w danych lokalizacjach wprowadza¢ do
wnetrz wyrazne motywy folklorystyczne.
W paru wykonanych przez nas realizacjach
uwzgledniliSmy elementy regionalne, np.
wycinanke towick g umieszczong jako wzor
matowienia szkta na przeszklonych $cianach.

Polska architektura wnetrz biurowych
bedzie rozwija¢ sie podobnie jak europej-

Siedziba Wyborowej — recepcja

ska, z coraz czsciej wprowadzanymi lo-
kalnymi motywami, zwi gzanymi z historig
miejsca i uwarunkowaniami kulturowymi,
dostosowanymi do profilu dziatalnosci da-
nej korporacji.

Aktualnie trwajg prace nad siedzibg
Google. Czy zdradzi nam Pan kulisy pro-
jektu?

Realizujemy powigkszenie siedziby fir-
my w Warszawie i jest to juz drugi etap.
Kilka lat temu opracowali$my pierwszg
faze projektu w stolicy oraz biuro Google
we Wroc tawiu. Google dba o wspomnia-
ne ,podkre $lenie” elementéw lokalnych
i kulturowych. Przyktadem moze byé¢ bu-
dynek w Zurychu, gdzie wkomponowano
w wystréj kabine kolejki wysokogorskiej.
W biurze w Australii wykonano $ciane
zrodlin, ktéra wyglada jak kawatek lasu tro-
pikalnego, a napis Google przypomina ka-
watek skorodowanej blachy wystawionej
na dziadanie ostrego stoica. W Moskwie
natomiast pojawito sig wiele elementéw
zwigzanych z tradycjg Rosji.

Ajak jest w Polsce?

We Wroctawiu lada recepcyjna wyglada
jak odwrécone bokiem do widza litery logo-
typu Google — ma te charakterystyczne za-
okraglenia. Podobnie zostad rozwi azany sufit.
Natomiast chtonac klimat miasta, w trakcie
licznych spaceréw zauwazytem charaktery-
styczne, stare, wroctawskie chodniki z ptyt,
na ktérych czesto pojawiajg sie rewizje ga-
zowe z napisem ,gas”. Znalaztem podobnie
wygladajgcg wyktadzing dywanowg, ktéra
miata nawet takie wstawki — réwniez z na-
pisem ,gas”. Wszystkie ciagi komunikacyjne
wygladajg jak te chodniki przed budynkiem.
Zdobylismy tez wyktadzing dywanow g wy-
gladajaca jak zmarszczona tafla wody. Na-
wigzuje ona do widoku na Ostréw Tumski
i rzeke. W biurze warszawskim natomiast
umiesciliSmy zdjecia polskich aktoréw. Jest
Zbigniew Cybulski, a takze Irena Kwiat-
kowska, czyli Kobieta Pracujgca (Smiech)
— kawatek naszej kultury i fimowej trady-
cji. Obecnie warszawskie biuro Google sie
powigksza. W zwigzku z tym mamy nowe
pomysty dotyczace dekoracji wnetrz, zwi a-
zane z polska kulturg i historig, ale nie chce
ich zdradza¢ przed realizacjg.

Zaczekamy.

Bardzo dziekuje za rozmow g.
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