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ENERGY
CREATIVITYFOR

NEW
IL PRESS OFFICE dI IntERnI è tRaSFORmatO In unO spazio 
CREaTiVo anImatO da ondE di ColoRE E da paTTERn a 3d

Mac Stopa
Il Press Office di Interni è progettato 

dall’architetto polacco mac Stopa, 
fondatore dello studio massive design,

e realizzato in collaborazione con l’azienda 
svedese Bolon di rivestimenti di design. 

Sponsor tecnici: Tonon, Profim, TMK, 
Saint-Gobain Formula, Marro, Advertis, 

Flos, Samsung e Fake Factory.

COn IL PROgEttO PER La SaLa StamPa dI IntERnI maC StOPa PROPOnE La Sua EFFICaCE IntERPREtazIOnE 

dEL tEma dELLa mOStRa. L’aRChItEttO POLaCCO ha IdEatO un mOtIVO a OndE COLORatE tRIdImEnSIOnaLI, 

RIPROdOttO SuLLa CaRta da PaRatI (REaLIzzata ad hOC da adVERtIS), OLtRE ChE SuLLE SEdIE PELIkan E SuI 

POuF dI PROFIm dISPOStI nELLE SaLE. mOtIVI tRIdImEnSIOnaLI CaRattERIzzanO anChE IL PaVImEntO dI BO-

LOn E I POuF dI tOnOn nELLa SaLa mEEtIng. aLLE PaREtI, SCaFFaLI tOndEggIantI COmPOStI da CEntO ELE-

mEntI mOduLaRI PROdOttI da tmk In un COmPOStO POLImERICO InnOVatIVO dI SaInt-gOBaIn FORmuLa.

Waves of Creativity

PhILIPPE StaRCk In VEStE
dI pERfoRmER dIStRIBuISCE
una bEVanda dI Sua CREazIOnE 
da un aLLEgRO TRipoRTEUR

Il designer francese produce per Energy
for Creativity un’inedita performance in veste
di venditore ambulante, in collaborazione
con Tog, marchio brasiliano di arredi domestici 
personalizzabili, che ha debuttato lo scorso anno 
al Salone del mobile. Lo stesso Starck ha firmato 
alcune collezioni per tog.

OgnI gEStO PuBBLICO dI una StaR è un attO dI COmunICazIOnE: una REgOLa 

VaLIda anChE nEL mOndO dEL dESIgn. PERCIò PhILIPPE StaRCk PER EnERgy FOR 

CREatIVIty utILIzza IL SuO CaRISma PER anImaRE una PERFORmanCE daL tItOLO 

WE LOVE WE CaRE, In COLLaBORazIOnE COn IL BRand dI aRREdI tOg. StaRCk RIVE-

StE I PannI dI un VEndItORE amBuLantE aLLa guIda dI un CaRREttO a PEdaLI PER 

dIStRIBuIRE una InEdIta BEVanda dI Sua CREazIOnE, SImILE a un VInO ROSé, ma 

anaLCOLICa E SaLutaRE. LO SCOPO è dI OFFRIRE un mOmEntO dI gIOIa E COndIVI-

SIOnE aI VISItatORI E RICORdaRE SImBOLICamEntE I dOVERI dI un dESIgnER: OFFRI-

RE un SERVIzIO, tROVaRE SOLuzIOnI, REndERE PIaCEVOLE IL quOtIdIanO.

We Love We Care

Philippe Starck
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